Как оценить текст блога

 Польза.
  Обычно цель написания статьи раскрывается уже в заголовке.

 Для максимально полного раскрытия подобных специфических тем и достижения поставленной цели бывает недостаточно имеющихся знаний. Поэтому необходимо посвятить время погружению в тему, изучению и анализу материала.

Приступайте к написанию статьи лишь после получения новой или малоизвестной широкому кругу читателей информации.

Структура и визуальное восприятие текста

Хорошим признаком логичного и связного материала будет его четкая структура. Даже если читателя заинтересует тема статьи, вряд ли он дочитает ее до конца, если она представляет собой сплошное полотно из букв. Текст статьи должен быть структурирован, чтобы привлечь внимание читателя.

Структуру составляют такие элементы:

1. Заголовок, раскрывающий содержание написанного.

2. Подзаголовки, акцентирующие внимание на ключевых моментах текста.

3. Списки, облегчающие восприятие текста. Они упрощают визуальное восприятие текста и структурируют информацию. Экспериментально подтверждено, что читатели «сканируют» тексты перед прочтением. И наличие списков во многом определяет желание остаться на странице сайта и более внимательно ознакомиться со статьей.

4. Цитаты или «блоки внимания», в которых копирайтер концентрирует важную или дополнительную информацию по теме (эти короткие абзацы могут быть озаглавлены словами «Важно», «Примечание», «Справка»).

Аналогичными приемами, помогающими обратить внимание на ключевые моменты материала, можно считать использование стилей (иконок, врезок), выделение курсивом или жирным начертанием.

5. Основной текст статьи, разделенный на небольшие абзацы. Абзац — это самодостаточная единица текста, которая фактически полностью посвящена конкретной микротеме, которую нужно раскрыть. Абзац должен содержать исчерпывающую информацию по рассматриваемому вопросу.

Смысловая целостность

Смысл текста выкристаллизовывается в голове читателя уже после прочтения и усвоения информации. Общее понятие смысловой целостности — приверженность единой цели.

Единство темы

Недопустимо отклонение от темы, которую предполагается раскрыть.

 Развернутость

Этот критерий предполагает полноценную реализацию поставленной перед автором задачи.

 Смысловая завершенность

После прочтения статьи должно возникнуть ощущение достижения цели, поставленной перед автором.

Особняком стоят тексты, призванные натолкнуть читателя на размышления. В таких случаях допустимо воспользоваться приемом «открытый финал» и ввести новую мысль в заключительном абзаце.

Связность

Читатель воспринимает текст линейно. Составление плана поможет логично излагать материал. Приемы, помогающие сохранить связность текста:

· переход от общего к частному и наоборот;

· вопрос — ответ;

· соблюдение порядка и последовательности при изложении;

· конкретизация;

· противопоставление;

· сравнение.

Грамотность

Раздражающим и отвлекающим моментом считаются ошибки (грамматические, логические, речевые). Их наличие в тексте — серьезное препятствие к адекватному пониманию смысла написанного. Они в разы снижают уровень доверия к сайту.

Часто читатели связывают понятия «грамотность» и «компетентность». Даже простая опечатка может испортить репутацию сайта.

Критерии оценки качества текста для сайта

1. Оценка читабельности текста

Легко ли воспринимается текст? Не нужно ли перечитывать отдельные сложные фрагменты? Понятна ли суть изложенного материала? Нет ли фраз и выражений, нарушающих логичность и естественность повествования?

Этот параметр оценивается логически, интуитивно. Точная численная проверка здесь не проводится.  
2. Содержательность и полезность

Информативен ли текст? Присутствуют ли в статье цифры статистики, результаты исследований, опросов, наглядная визуальная графика, видео? Есть ли в тексте конкретика, факты, аргументы, личный опыт автора, полезные рекомендации? Соответствует ли информация реальному положению вещей (насколько свеж и актуален материал)?

Понятен ли текст целевой аудитории? Несет ли статья практическую ценность? Отвечает ли статья на вопросы читателя?

 3. Оценка текста на уникальность

Насколько уникален текст в техническом плане? А в смысловом? Не скопирована ли статья (или фрагмент) с другого ресурса? Не украдена ли общая идея и мысль? Имеются ли в Интернете похожие публикации?

 4. Грамотность

Что с правилами русского языка? Нет ли опечаток, описок, ошибок (в том числе смысловых, пунктуационных, орфографических, стилистических)?

  5. Водность

Нет ли в статье бессмысленных предложений и словосочетаний, которые не несут смысловой нагрузки (профессиональные специалисты, опытные сотрудники, динамично развивающиеся проекты)?

Что там с конкретикой и точностью? Нет ли «шаблонов», банальностей, тавтологий, повторений фраз или мыслей?

  6. Оформление

Грамотно ли оформлен материал? Соответствует ли качество статей ожиданиям целевого читателя? Есть ли списки, абзацы, подзаголовки, акценты, изображения, таблицы, цитаты? Есть ли выделения жирным, курсивом, заливкой цветом?

 7. Соответствие общему стилю

Похожа ли статья на публикации, размещенные ранее (если такие имеются)?  
 9. Вирусность (виральность) материала

Качественный текст должен рождать эмоции, вызывать чувства и желания. Кому понравится статья, написанная в монотонном стиле и навевающая скуку?

Оценка информации
 Для того чтобы в дальнейшем достаточно эффективно работать с информацией (использовать ее), нужно на начальном этапе понять достаточно простые вещи: полезна для вас изложенная информация или нет, можно ли ей доверять, требуется ли дополнительная информация и т.п. Так вот, процесс понимания и есть не что иное, как оценка поступившей к вам информации.

Критерии оценки информации - (важность, точность, значимость)

По каждому эпизоду (текстовому блоку, сообщению и т.п.) необходимо принять решение о нужности, хранении и дальнейшем использовании. Собирать всю окружающую информацию, прямо скажем, весьма затруднительно: для этого требуются колоссальные ресурсы.

Сам процесс выбраковки должен иметь четкие критерии. Для принятия решения о нужности информации осуществляется первичная ее оценка. Критерии первичной оценки должны быть немного загрублены для исключения потери важной информации, но незначительно, иначе поток превратится в неконтролируемый. Минимальный набор критериев для первичной оценки — это один признак - релевантность данной информации нашим потребностям. Иначе говоря, если информация хоть как-то касается нашей темы ил потенциально может помочь в работе над нашим проектом, значит, она представляет для нас интерес. Значит, мы ее оставляем у себя и пускаем в дальнейшую работу. 

Свойства информации

Информация нужна людям для того, чтобы принимать правильные решения.

1. Объективность – информация не зависит от чьего-либо мнения суждения.

2. Достоверность – информация отражает истинное положение дел. Достоверная информация помогает принять правильное решение.

3. Полнота информации – информация должна быть достаточной для понимания и принятия решения. Неполнота информации сдерживает принятие решений или может повлечь ошибки.

4. Актуальность (своевременность) – информация важна, существенна для настоящего времени. Только вовремя полученная информация может принести необходимую пользу.

5. Полезность – ценность информации зависит от того, какие задачи можно решать с ее помощью.

6. Понятность – информация выражена на языке, понятном для получателя.

Оценка: умение составить мнение о качестве, нужности/релевантности, полезности или эффективности информации.
 Таблица оценки информации блога
	№ источника
	Объективность
	Достоверность
	Полнота
	Актуальность
	Полезность
	Понятность
	Определённость

	1
	-
	-
	-
	-
	-
	-
	-

	2
	-
	-
	+
	-
	-
	+
	+

	3
	-
	-
	+
	-
	-
	+
	+

	4
	+
	+
	-
	+
	-
	+
	+

	5
	+
	+
	+
	+
	+
	+
	+

	6
	-
	-
	+
	-
	-
	+
	+

	7
	-
	-
	-
	-
	-
	-
	-


Свойства информации
	1
	Объективность / Субъективность
	Информация объективна, если она не зависит от чьего-либо мнения

	2
	Достоверность / Недостоверность (ложность)
	Информация достоверна, если она отражает истинное положение дел

	3
	Полнота / Неполнота (недостаточность), а также избыточность
	Информация полна, если её достаточно для понимания и принятия решения

	4
	Актуальность (своевременность) / Неактуальность (устаревшая или преждевременная информация)
	Информация актуальна, если она важна, существенна для настоящего времени

	5
	Полезность (ценность) / Бесполезность
	Полезность информации оценивается по тем задачам, которые мы можем решить с её помощью

	6
	Понятность / Непонятность
	Информация понятна, если она выражена на языке, доступном для получателя

	7
	Определённость (однозначность) / Неопределённость (неоднозначность)
	Это свойство важно для восприятия и понимания человеком текстов, записанных на естественном языке


